
純粋持株会社

博報堂は1895年に創業し、2015年10月、120周年を迎えました。そして、「生活者発想」と
「パートナー主義」という、当社の変わることのないフィロソフィーのもとで、日々革新を続けて
います。高いクリエイティビティを持つプロフェッショナルがチームを編成し、広告領域のみなら
ず、戦略構築から社会的なムーブメントの創出まで、あらゆる領域においてクライアントの皆様の
課題解決をお手伝いしています。マーケティング環境の変化を先取りし、統合マーケティング・マ
ネジメント力でクライアントの事業価値を向上させる世界一級のマーケティング・カンパニーを目
指してまいります。

3つの異なる広告事業会社がそれぞれの
「個性」と「強み」を活かし、広告主に対応

総合メディア事業会社として、媒体社、コンテンツ
ホルダーとのパートナーシップを強化

広告手法にとらわれない各専門領域において 
唯一無二のクリエイティブ企業の集合体。 
各社の持つクリエイティビティを融合させ、 
経済と社会を推進

「優れたアイデアだけが、最強のコミュニケーションを可能にする・・・」大広のフィロソフィー
「Ideas win」は、ここから生まれました。クライアントのマーケティング課題の解決をはじめ、戦
略的なソリューション力と卓越したアイデアで、より効果的・効率的なコミュニケーションを創出す
ることを目指し、提供していきます。大広は、ブランドの開発・育成から、販売促進、顧客管理に
至るまで、クライアントの「マーケティング・ソリューション・パートナー」としての役割を果たして
まいります。

1929年創業の読売広告社は、住生活領域における長年の経験からくるノウハウやスキルを強み
とし、さらにはアニメーション番組やイベント事業等のエンタテインメント領域においても、ビジ
ネス開発を得意としています。これらの強みをベースに「プロモーション・コンサルティング」発想
（生活者発想に基づいたプロモーションアイデアを核にクライアントのビジネスを成功に導くこと
を第一義にソリューションを構築する考え方）でクライアントの成功へのパートナーとなるべく、
強みの深化・拡張、さらなる独自性の追求を推し進めていきます。

2014年5月に組成された博報堂 DYホールディングスの戦略事業組織であり、博報堂 DY
グループ内での専門性と先進性を継続的に高めていくための組織です。
kyuは戦略的に選別され、意図的に数を制限したパートナー企業で構成された集合体です。集合
体としても、また個々の会社としても自らのクリエイティビティを駆使して企業や産業を変容させ、
画期的な商品やサービスをつくり、ブランディングに再度意味を持たせ、より大きな社会ムーブ
メントの火付け役となることを目指します。

博報堂DYメディアパートナーズは、博報堂、大広、読売広告社の3広告会社のメディア機能を統
合して設立された「総合メディア事業会社」です。
博報堂ＤＹグループのメディアビジネス、コンテンツビジネスを担い、同領域におけるプラニング、
プロデュース、バイイング、トラフィック、ナレッジを主要な機能として駆使し、3つの広告事業会
社と連携して、広告主、媒体社、コンテンツホルダーに対し、最適な課題解決力を提供します。
「生活者」を読者・視聴者・観客として捉え、消費者・顧客へとつなげていく新しいメディア価値
の創造。このようにメディアを広義に捉え、「メディア効果をデザインする」ことが私たちの目指
すメディア・コンテンツビジネスです。

グループ概要

• 持株会社体制の優位性　• グループ経営基盤強化 　• シナジー効果の醸成
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